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Statistikens kvalitet

1 Relevans

1.1  Andamal och informationsbehov

1.1.1 Statistikens &ndamal

Konjunkturbarometern hushadll &r en tendensundersokning som syftar till att
ge viktig information for konjunkturbevakning, kortfristiga prognoser och
ekonomisk forskning. Dessutom syftar statistiken till att upptacka
vandpunkter i en konjunkturcykel. Undersokningens data, som genereras
inom ramen for EU-kommissionens harmoniserade program for foretags- och
hushallsundersékningar, anvands av Kommissionen for att flja den
ekonomiska utvecklingen pa nationell nivd samt inom EU och euroomrddet.

1.1.2 Statistikanvandares informationsbehov

Statistiken anvidnds som underlag for konjunkturprognoser och
konjunkturbedomningar av bland annat Konjunkturinstitutet,
Finansdepartementet, Riksbanken och EU-kommissionen. Ovriga anvéndare
dr bland andra forskare, banker, branschorganisationer och massmedia.

Hog frekvens, aktualitet och harmonisering med andra EU-ldnder &r bland de
viktigaste egenskaperna.

1.2  Statistikens innehall

Statistiken visar svenska hushalls syn pa den egna och den svenska ekonomin,
forvantningar om réantor och inflation och om planerade ink6p av kapitalvaror
och sparande.

1.2.1 Objekt och population
Malpopulationen bestar av den svenska allménheten i dldern 18-84 ar.!
Maélobjektet dr hushéll, medan observationsobjektet &r individ.

1.2.2 Variabler

Malvariabler dr hushallens syn pa egen ekonomi och sparande samt synen pa
olika makroekonomiska variabler som exempelvis priser och arbetsloshet och
den svenska ekonomin. Se vidare bilaga 4 i Metodbok for en detaljerad
beskrivning.

Bakgrundsvariablerna bestdr av dlder, kon, arbetsmarknadsstatus,
bosittningsregion, hushallstyp, bostadstyp, hushdllsinkomst och utbildning.

1.2.3 Statistiska matt

Nettotal (skillnaden mellan andelen hushall som svarar positivt och andelen
hushall som svarar negativt pa en frdga) och bruttotal (andelen hushall som
svarar positivt respektive negativt pa en fraga). Resultaten for frdgorna om
uppfattad och forvantad inflation/deflation i procent samt férvantad
bostadsrdnta och forvantad bostadsprisforandring i procent redovisas som

! Fram till och med april 2021 var m&lpopulationen den svenska allménheten i ldern 16—84 Ar.


https://www.konj.se/Metodbok
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medelviarden. Se vidare kapitel 5.3 i Metodbok for en beskrivning av
Barometerindikatorn som dr en sammanvégning av fragor fran bade
hushallsbarometern och foretagsbarometern.

1.2.4 Redovisningsgrupper
e Kon (kvinna, man)
o Alder (18-24, 25-34, 35-49, 50-64, 65-84)
e Bosdttningsregion (storstadsldn, skogslédn, 6vriga lan)
e Bostadstyp (hyresratt, bostadsritt, smahus)
e Hushéllsinkomst (1:a kvartil, 2:a kvartil, 3:a kvartil, 4:a kvartil)
e Utbildning (forgymnasial, gymnasial, eftergymnasial)

1.2.5 Referenstider
Svaren samlas in i normalfallet mellan 1-15:e i referensmanaden.

2 Tillforlitlighet

2.1 Tillforlitlighet totalt

Tillforlitligheten i Konjunkturbarometern bedéms som god pa totalniva. De
framsta osdkerhetskéllorna &r bortfall.

2.2 Osakerhetskallor

221 \Urval

Individer dras slumpmadssigt varje manad fran IDM Adress. Denna
konsumentdatabas &r i princip heltickande. En matris anvands under
datainsamlingen for att kontrollera att dlder, kon och region blir korrekt
representerade. Undersokningen fortgar tills man har fatt in 1 500 svar.
Urvalsmetoden medfor att det inte gar att gora ndgon bortfallsanalys.

2.2.2 Ramtéackning
Urvalsramen dr IDM Adress. Denna konsumentdatabas &r i princip
heltdckande. Den hoga tackningsgraden bidrar till en hog tillforlitlighet.

2.2.3 Matning

Origo Group genomfor undersokningen pa uppdrag av Konjunkturinstitutet.
Datainsamlingsprocessen borjar med att individer kontaktas via ett utskick via
digitalbrevldda eller ett pappersbrev med inloggningsuppgifter till en
webbenkit. En del individer som inte svarar pa webbenkiten far en sms-
paminnelse och kan ocksa bli uppringda. Parallellt med att
insamlingsprocessen pagar for urvalet som har ftt ett pappersbrev anvéands
ytterligare ett urval for att enbart samla in svar via telefonintervjuer. Detta
gors for att alder, kon och region ska bli korrekt representerade i forhallande
till befolkningen samt for att sdkerstélla att 1500 svar samlas in.
Telefonintervjuerna genomfors med hjdlp av ett datoriserat intervjuprogram
(CATI), vilket medger logiska kontroller av svaren och hanterar

uppringningar.
Liksom vid alla typer av intervjuundersokningar finns en viss risk for
“intervjuareffekt”. Intervjuarna dr dock vil utbildade, s& Konjunkturinstitutet


https://www.konj.se/Metodbok
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betraktar risken for att valet av undersokningsmetod skulle paverka
tillforlitligheten som mycket liten.

2.2.4 Bortfall

For att samla in de 1 500 enkétsvaren kontaktas ca 14 000 personer. Det
partiella bortfallet varierar for olika fragor vilket skapar en systematisk
osdkerhetskilla. Konsekvensen blir att fragor med hogre partiellt bortfall har
lagre tillforlitlighet.

2.2.5 Bearbetning

Bearbetningen i Konjunkturbarometern innebér att inkomna svar viktas och
rdknas upp for att ge representativa resultat for hela populationen. Dessa
anvands sedan for att rdkna ut bruttotal (andel som svarat ett visst alternativ)
och nettotal (skillnaden mellan positiva och negativa svar). Nettotalen fran
bearbetningen ligger till grund for vidare analyser och skapande av olika
sammanvédgda indikatorer f6r hushallen samt den 6vergripande
Barometerindikatorn.

2.2.6 Modellantaganden
Inga modellantaganden.

2.3  Preliminar statistik jamférd med slutlig
Ingen preliminér statistik tas fram.

3 Aktualitet och punktlighet

3.1 Framstéllningstid
Publicering sker cirka 10 arbetsdagar efter avslutad insamling.

3.2 Frekvens
Konjunkturbarometern hushdll genomftrs som en manatlig undersskning och
statistiken redovisas for manad.

3.3  Punktlighet

Publicering sker enligt den faststillda publiceringsplanen. Eventuella
andringar av publiceringsdatum meddelas i god tid pa Konjunkturinstitutets
webbplats. De planerade publiceringsdatumen finns tillgéangliga i kalendariet
pa webbplatsen? och i SCBs publiceringskalender for officiell statistik.

4 Tillgénglighet och tydlighet

41 Tillgang till statistiken
Redovisning avser ménad och omfattar publicering pa Konjunkturinstitutets
webbplats av

o alla resultat i statistikdatabasen
e enrapport med text, tabeller och diagram
e pressmeddelande

2

https://www.konj.se/publikationer/kommande-publiceringar/
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4.2 Madjlighet till ytterligare statistik
Vissa specialbearbetningar pa uppdragsbasis genomfors.

4.3 Presentation

Oversiktliga diagram, tabeller och férklarande text. Statistikdatabas pa
Konjunkturinstitutets webbplats®. Vid publiceringstidpunkten skickas ett
pressmeddelande ut samt en kort information pa LinkedIn.

44 Dokumentation
Metodbok pa Konjunkturinstitutets webbplats samt noter i statistikdatabasen.

5 Jamforbarhet och samanvandbarhet

5.1 Jamforbarhet over tid

Jamforbarhet bakat till oktober 1995. Majligt att linka till tidigare data fran
1993. Kvartalsvisa resultat for fragor om Sveriges ekonomi, egen ekonomi och
arbetslosheten finns fran 1973-1976. Resultaten fran 1993 till 2001 &r
Konjunkturinstitutet bearbetning av dldre resultat for att 6ka jamforbarheten
med de senare resultaten. Se vidare kapitel 7.3.2 i Metodbok for mer
information.

5.2 Jamfdérbarhet mellan grupper
Jamforbarheten inom de olika redovisningsgrupperna (se 1.2.4) &r god.

5.3 Samanvandbarhet i 6vrigt
Eftersom de flesta fragorna foljer EC DG EcFin:s rekommendationer &r
samanvandbarheten med motsvarande undersokningar i EU god.

5.4 Numerisk 6verensstammelse
Det finns inga kdanda brister.

Allmanna uppgifter

A Klassificeringen Sveriges officiella statistik

For statistik som ingar i Sveriges officiella statistik (SOS) géller sarskilda regler
for kvalitet och tillgénglighet, se lagen (2001:99) och férordningen (2001:100)
om den officiella statistiken samt Statistiska centralbyrans foreskrifter om
kvalitet for den officiella statistiken.

B Sekretess och personuppgiftsbehandling

Inga blanketter anvands. Avidentifierade individdata tom 1992 ar 6verforda
fran magnetband till server och ligger langtidsarkiverade hos SCB. Senare
avidentifierade register dr lagrade pa Konjunkturinstitutets servrar.

3 http://statistik.konj.se/PXWeb/pxweb/sv/KonjBar.



https://www.konj.se/Metodbok
https://www.konj.se/Metodbok
http://www.riksdagen.se/sv/Dokument-Lagar/Lagar/Svenskforfattningssamling/Lag-200199-om-den-officiell_sfs-2001-99/
http://www.riksdagen.se/sv/dokument-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/forordning-2001100-om-den-officiella_sfs-2001-100
https://www.scb.se/contentassets/51e86dd4dc4548d488636adf2a627260/scb-fs-2023-6-offentliggorande-konsoliderad-version.pdf
http://statistik.konj.se/PXWeb/pxweb/sv/KonjBar
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C Bevarande och gallring

Inga blanketter anvidnds. Avidentifierade individdata tom 1992 4r 6verforda
frdn magnetband till server och ligger langtidsarkiverade hos SCB. Senare
avidentifierade register dr lagrade pa Konjunkturinstitutets servrar.

D Uppgiftsskyldighet
Det foreligger ingen uppgiftsskyldighet.

E EU-reglering och internationell rapportering

Statistiken &r inte reglerad av EU. Konjunkturbarometern ingar i EC DG EC
DG EcFin:s program for harmonisering av denna typ av undersokningar “The
Joint Harmonised EU Programme of Business and Consumer Surveys”.

F Historik

Konjunkturbarometern hushéll startade 1973 och genomférdes fran borjan av
SCB. 2002 tog GfK Sverige AB 6ver arbetet med att samla in svar till
undersokningen. Nettotalen fran 1993 till 2001 justerades av
Konjunkturinstitutet for att 6ka jamforbarheten med resultaten fran 2002 och
framat.*

Sedan oktober 2009 genomftrs undersokningen av Origo Group.> Oktober-
december 2009 genomforde Origo och GfK parallella undersokningar i och
med bytet av leverantor for undersokningen. Det fanns inga skillnader i
resultaten som kravde att dtgarder vidtogs.

I oktober 2019 till januari 2020 genomfoérde Konjunkturinstitutet tillsammans
med Origo Group fyra parallella undersokningar med kombinerad insamling.
Kombinerad insamling innebar i detta fall att en del individer lamnade in sina
svar via en webbenkit och en del individer via telefonintervju. I den ordinarie
undersokningen anvindes, liksom tidigare, endast telefonintervjuer. De
parallella undersokningarna genomfordes med syftet att undersoka
mojligheten att gd over till kombinerad insamling da det hade blivit bade
svarare och kostsammare att fa individer att svara pa undersokningen via
telefonintervjuer. Resultaten mellan de parallella undersékningarna skilde sig
sd pass mycket att det var nodvandigt att justera tidigare resultat for att 6ka
jamforbarheten 6ver tid och undvika tidsseriebrott. Konjunkturinstitutet
beslutade att justera bade bruttotal och darefter berdkna nya sdsongsrensade
nettotal och indikatorer. For att kunna gora detta behovdes forst bruttotal
justeras for att motsvara de nettotal som tidigare hade justerats mellan 1996
och 2001.6 Detta eftersom endast nettotal hade justerats vid den tidigare
justeringen. Efter detta kunde bruttotal justeras och nya sdsongsrensade
nettotal och indikatorer rdknas fram. I november 2020 gick Origo Group &ver
till att anvdanda kombinerad insamling for att samla in svar till
hushéllsundersokningen.

4 Undantaget fragorna om uppfattad och forvintad inflation i procent.

5 Vid den tiden hette bolaget CMA Research. Origo Group bildades i augusti 2017 och har sin
bakgrund i bolagen CMA Research, Markor Marknad & Kommunikation, Scandinfo
Marketing Research, MIND Research och Investigo.

¢ Anledningen till att bruttotal inte justerades fran 1993 &r for att Konjunkturinstitutet inte har
tillgéng till bruttotal for perioden 1993—-1996.
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